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Programa de trabajo para contender por la Diputacion Local en el Distrito XXIV por la via Independiente que se
desarrollard mediante el siguiente:
1. Calendario de Actividades Electorales;
2. Presentacion del candidato;
a) Perfil humano
b) Trayectoria y experiencia
c) Algunas propuestas
Presentacién del proyecto y caracteristicas poblacionales.
Estructura del programa de marketing politico
a) Objetivos;
b) Estrategias:
¢) Tacticas;
d) Benchmarking;
e) Mezcla electoral.
5. Posicionamiento de la candidatura y del candidato
a) KEstrategias de posicionamiento;
b) Mensajes;
c) Ejes de la imagen.
Organizacién de la campana;
Acci6n electoral;
. Elaboracién de la memoria de la campaia.
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1. Calendario de Actividades Electorales

Recepcion de escrito de intencion y documentacion anexa de los ciudadanos que aspiren a la
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candidatura independiente para Diputados s 08/12/2017
Plazo para revisar el cumplimiento de los requisitos de candidatos independientes para Diputados 08/11/2017 13/12/2017
Womo_coﬂs sobre .@88&905 de manifestacion de intencion de los aspirantes a candidaturas 09/12/2017 13/12/2017
independientes a Diputados

Plazo para obtener el apoyo ciudadano de los candidatos independientes a Diputados 29/12/2017 06/02/2018
m@:&ﬁ& de registro de candidatos de partidos politicos y candidaturas independientes para 14/04/2018 09/05/2018
Diputados

Womo_so:‘.vs para aprobar las candidaturas para Diputados (de partidos politicos y candidatos 20/04/2018 20/04/2018
independientes)

Computo parcial distrital de la eleccion de Diputados 04/07/2018 05/07/2018
Computo Total de Diputados 06/07/2018 07/07/2018
Precampaiia 03/01/2018 11/02/2018
Campaila 29/04/2018 27/06/2018
Dia de la eleccion 1/07/2018 1/07/2018
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2.- Presentacion del candidato;

a) Perfil humano.- Mario Alberto Zamarripa Rodriguez, es Ingeniero Agronomo, nace en Hualahuises,
Nuevo Ledn el once de abril de 1964. Su formacion como profesional en el Instituto Tecnoldgico Linares
con Especialidad en Desarrollo Rural lo que le ha permitido ocupar diversos cargos y estar al frente de
diferentes proyectos en el area de educacién media superior para el Desarrollo Rural a nivel Estatal.

Es notable su interés en la educacion media superior y superior; cuenta con habilidades para el
fortalecimiento de actividades agropecuarias como estrategia de impulso y transformacion de las zonas
rurales elevando asi la calidad de vida.

-

b) Trayectoria y experiencia.- Ha participado activamente como docente por mas de tres décadas, teniendo
a su cargo brigadas educativas en distintos municipios del Estado de Nuevo Leon.

Ha participado en diversos procesos electorales rumbo a la Presidencia Municipal de Hualahuises, Nuevo
Leon, asi como colaborador en campanias del Poder Ejecutivo Estatal.

Ha desempefiado distintos cargos en la funcion publica Estatal y Municipal, fungié como Regidor en su
municipio natal, asi como Secretario del R. Ayuntamiento.

Del 2003 al 2006 fue electo como Presidente Municipal de Hualahuises, N.L., gestion en la que logro
posicionar a este Municipio como una opcion turistica y de gran desarrollo artesanal.

Ha colaborado con la Secretaria General de Gobierno en la coordinacion para el Desarrollo y
Fortalecimiento Municipal.

Fue designado el pasado mes de mayo del 2017 como Rector de la Universidad Tecnologica Linares.
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¢) Algunas propuestas:
*  Promover el incremento del presupuesto anual para la Educacion.

* Involucrar a los migrantes en la decision y aportacion para el desarrollo de actividades en beneficio para nuestros municipios
*  Reformas a las leyes que permitan mejorar las condiciones de Estudio y Trabajo para los jovenes.
*  Promover que las instituciones educativas del nivel superior ofrezcan Educacion en Linea.

*  Promover reformas a nuestras leyes que permitan el incentivar a las industrias que ofrezcan oportunidades de trabajo a los
Jjovenes.

* Gestionar Becas académicas para los jovenes trabajadores que deseen cursar la Preparatoria Abierta.

*  Apertura de Oficinas de Enlace con la Ciudadania.

*  Presentar un Informe Anual de lo realizado en materia de gestion y legislativa.

* [Integracion del Consejo Ciudadano para la Productividad Legislativa.

*  Mantener una relacion permanente con los municipios del Distrito.

*  Vigilar el uso del presupuesto mediante la revision de las cuentas publicas de los ayuntamientos del distrito. W
|

*  Promover sesiones de asesoria a funcionarios municipales en el manejo de las cuentas publicas. 7

*  Gestionar mayores recursos para fortalecer las acciones en favor de la seguridad de la comunidad. 7

» Fortalecer el Marco Juridico y administrativo de los Ayuntamientos a fin de contar con instrumentos legales modernos y
eficaces.

*  Impulsar mecanismos de participacion ciudadana que permitan la expresion popular libre y autonoma.
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Impulsar la creacion de los Clubes Municipales de la Tercera Edad.

Promover la apertura de la Casa del Adulto Mayor.

Gestionar la dotacion de sillas de ruedas, aparatos ortopédicos, auditivos para personas de escasos recursos economicos.
Impulsar el levantamiento de los Censos Municipales de Discapacidad.

Promover la conformacion de los Circulos de Padres de hijos con Discapacidad.

Gestionar la asignacion de recursos para la construccion de un Centro de Desarrollo Infantil para hijos de madres
trabajadoras.

Promover talleres y campaiias informativas para la prevencion de enfermedades propias de las mujeres.
Impulsar las reformas a las leyes que procuren condiciones de equidad de género.
Facilitar el acceso a la educacion preparatoria y universitaria de las madres solteras y trabajadoras.

Gestionar ante las autoridades estatales, el incremento del presupuesto destinado a otorgar Becas a los alumnos de primaria y
secundaria que son excluidos de los programas federales.

Las demds que durante la camparia se vayan recopilando a iniciativa de los ciudadanos.

3.- Presentacion del proyecto y caracteristicas poblacionales

1.1 Determinar a cada uno de los integrantes del equipo de trabajo asi como su papel dentro de la campaiia politica, asi mismo ir

incorporando al grupo de voluntariado que desee participar.

1.2 La segmentacion del mercado electoral es una accion fundamental para obtener el mayor beneficio posible en el uso de los medios

de comunicacion. Es dividir el mercado electoral en diversos grupos, mediante distintos criterios, con el objeto de elaborar
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mensajes y propuestas especificos para cada uno de los grupos, logrando asi mayor penetracion de la campaifia politica en los
votantes. En la actualidad las campafias politicas se caracterizan por su escasa o nula segmentacion y en consecuencia desarrollan

mensajes uniformes con pocas variantes que rara vez llegan a la audiencia adecuada.

1.2.1 Segmentacion por grupos demograficos.- En esta segmentacion de manera tradicional se identifica mas a un sector
que a un segmento, es decir, abarca parte de una clase o colectividad que presenta caracteristicas particulares. Consiste en
seleccionar a la poblacion votante por sexo, edad, religion, situacion econdmica, nimero de miembros en la familia, etc.my
con base a ello elaborar diversas estrategias y mensajes especificamente dirigidos a los distintos grupos.

122 Segmentacion por necesidades.- La segmentacion de mercado divide el mercado en grupos con caracteristicas y
necesidades semejantes para poder ofrecer una oferta diferenciada y adaptada a cada uno de los grupos objetivo. Esto permite
optimizar recursos y utilizar eficazmente nuestros esfuerzos de marketing.

.23 Segmentacion por grupos de comportamiento.- En esta segmentacion es vital tener acciones concretas o
comportamiento del votante no sus necesidades, dentro de esta segmentacién podemos considerar a los que se abstienen a
votar, lectores de columnas politicas en los periddicos, militantes de partidos, grupos religiosos, etc.

1.2.4 Segmentacion por estilos de vida.- En la actualidad existen varias definiciones para estilo de vida, algunas con un
enfoque psicologico, social y también de mercadotecnia. Desde el punto de vista de la mercadotecnia, el concepto busca dar
un significado generando patrones de comportamiento, identificando aspiraciones del elector y factores de decision
empleados en la seleccion en este caso del candidato, entre otros. Estos patrones incluyen factores como las creencias, los
valores e intereses caracteristicos de los modos de vida de las personas. Los patrones reflejan factores demograficos,

socioldgicos, pero sobre todo pictograficos, entre los que destacan las actitudes.
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LA45 Segmentacion por decision del voto.- Aunado a las segmentaciones anteriores, conviene siempre segmentar por
decision de voto, es decir, tener identificadas las preferencias de los votantes por grupo. Esto permitira elaborar estrategias
para seguir manteniendo a los simpatizantes, y a la vez ganar adeptos entre quienes votan por otro partido o no han decidido
el sentido de su voto.

Votos flotantes.- Son los votantes que no emiten su voto de manera regular por un candidato o un partido, sino que varian en
cada comicio. Los éstos se dividen en:

*Votos flotantes indecisos.- son aquella parte del electorado que ya posee la informacion suficiente para decidir su voto, pero
que aun no lo hace;

*Votos flotantes desinformados.- Son aquellos electores que no conocen a los candidatos o las propuestas, y por tanto no
han decidido el sentido de su voto;

*Votos flotantes desilusionados.- Son aquellos ciudadanos que se encuentran decepcionados de las opciones politicas; bien
sea porque el partido o el candidato por el cual sufragaron anteriormente no cumplio sus promesas o porque el partido en el
poder se ha mostrado incompetente o bien porque consideren que ninguna de las opciones existentes son satisfactorias;
*Votos vulnerables de la oposicién.- Son aquellos votantes que regularmente sufragan por una opcion diferente a la nuestra,
pero que sin embargo, por distintas razones, ahora no estan convencidos del sentido de su voto. Puede ser porque el candidato
no los convenza, porque la campafia no esta a la altura de sus expectativas o bien porque tengan deseos de un cambio. En

este sentido, es necesario dirigir las baterias hacia ellos para convencerlos de que nuestro proyecto es el mejor.

4.- Estructura del programa de marketing politico.

a) Objetivo.- Promover de manera incluyente entre los ciudadanos de los 13 municipios que comprende el distrito, el voto a favor del

Ingeniero Mario Alberto Zamarripa Rodriguez a través de un contacto personalizado con los ciudadanos que se sienta identificados con
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las propuestas de nuestro candidato, optimizando los recursos econémicos, materiales y humanos para llegar a cada ciudadano de nuestro

Distrito conformado por trece municipios.

b) Estrategias.- Nuestra campafia hara especial énfasis en los siguientes rubros:

e Una campafia transparente,
respetando los topes de
campaifia;

e Informacion de los gastos
de campaiia.

e Compartir la informacién y
actividades de manera

e Contacto directo
con el candidato
mediante medios
electronicos;

e Espacios
ciudadanos en los
que se recibiran

e Organizar y asociar a
nuestros migrantes;

e Involucrar a nuestros
paisanos en la toma de
decisiones y aportacion
de ideas;

e Replicar estrategias y

e Uso de medios
electronicos para
difundir al candidato;

e Difusion de
propuestas y
actividades por
medio de redes

Uso de
promocionales
ecologicos;
Emplear las redes
sociales para
reducir los costos
y la utilizacion de

e Concientizar al
ciudadano sobre la labor
y obligaciones de un
diputado;

e Difundir las propuestas
sobre los distintos temas
de nuestro interés que

actualizada en las distintas propuestas y experiencias obtenidas sociales; promocionales son: educacion, salud,
herramientas tecnoldgicas; escucharan por estos en sus | ® Respuestainmediata fisicos; empleo, bienestar social,
e Propuestas Notariadas. necesidades; ciudades de residencia. a las inquietudes de Reducir la grupos vulnerables
e Iniciativas la ciudadania por contaminacién (nifios, tercera edad,
colectivas; medio de las redes visual en las discapacitados, mujeres,
e Mesas de trabajo; sociales. calles. etc); cultura, deporte,
e Foros de desarrollo econdmico,
participacion. campo.
c) Tacticas.- Es equivalente a determinar las tacticas a seguir, se definen las acciones especificas que van a realizarse en cada una

de las funciones que componen el marketing mix del candidato, considerandose también acciones secundarias en caso de contingencia.




MARIO ZAMARRIPA
d) Benchmarking.- es necesario investigar, evaluar y comprender las mejores practicas de nuestros competidores, asi como las de

otros que sin ser competidores destacan en 4mbitos de esta funcion, para mejorar, marcar nuevos objetivos y conseguir una posicion de

liderazgo frente al resto.

€) Mezcla electoral.- La publicidad politica es la actividad de masas que permite mediante un conjunto de técnicas, la identificacion
de necesidades en el mercado electoral, para establecer con base a esas necesidades, un programa electoral que las solucione, un candidato

que personalice ese programa y propuestas politicas que sostengan esa ideologia

5.- Posicionamiento de la candidatura y del candidato

a) Estrategias de posicionamiento;
La estrategia de carriles para el posicionamiento electoral hace referencia al hecho de que existen tres vias distintas o tres carriles
diferentes por los que debe encaminarse el posicionamiento en una contienda electoral:
Primero se encuentra el posicionamiento del candidato. Aqui la labor es convencer a los electores de que nuestra propuesta es la mejor:
que nuestro candidato es el mas preparado, el mas sensible a las necesidades sociales, el que conoce mejor la situacion del distrito, el
que encaja a la perfeccion con la ideologia de la ciudadania y por lo tanto es el mas congruente, el mas carismatico y con experiencia.
Después viene el posicionamiento de la plataforma electoral, que nace de la ideologia y principios del movimiento independiente y de

los planes y propuestas que tengo como candidato. Se puede decir que la plataforma electoral nace de manera especifica para cada
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campaiia dependiendo de las caracteristicas y de la imagen que nuestro candidato va a proyectar, de los votantes, del tipo de eleccion,

etcétera.
Por ultimo, debe existir el posicionamiento del movimiento independiente, es decir, se debe penetrar en la mente de los electores la

percepcion de que nuestro movimiento es el mejor. En nuestras propuestas destacaremos la capacidad de:

Liderazgo
Este posicionamiento significa que nuestra opcion es la mejor y marcha a la vanguardia: el proyecto es el mejor, se tiene el mejor

candidato y la mejor plataforma; lo cual por logica nos define y posiciona ante los ojos del electorado como “la mejor opcion™.

Excelencia operacional

El posicionamiento de excelencia operacional esta basado en transmitir al electorado una idea sencilla pero bdsica para afirmar que
nuestro candidato es el mas eficiente. ;Como podemos arraigar esta afirmacion en los votantes? Se debe sefialar que nuestro candidato
resuelve los problemas de manera rapida, clara y directa; que toma decisiones adecuadas y pertinentes; que es el inico capaz de resolver
los problemas de los municipios, del Distrito, ya que es la persona idonea por su capacidad de gestion. El punto central radica en transmitir
confianza en la capacidad y eficiencia de resolucion del candidato, posicionandolo siempre como un excelente operador y habil

negociador.

De conexion intima

Para este posicionamiento se deben considerar dos factores, uno de ellos parcialmente manejable por el equipo de campaiia y el otro

definitivamente fortuito (proveniente de la naturaleza de la persona): el primero es la imagen del candidato, y el segundo su carisma
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personal y capacidad de "hacer quimica" con el electorado. Para la imagen, el equipo de campaiia va a trabajar en construir una imagen

que resulte atractiva para el electorado, que responda a sus deseos personales y se identifique con ellos y con honestidad y respeto. Ahora
bien, se llama posicionamiento de conexidn intima porque esta basado fundamentalmente en la presentacion personal y caracter del

candidato.

b) Mensajes.
Nuestro mensaje central de un eslogan basico de campafia debe tener fuerza y sentido para los votantes potenciales: su objetivo es
reposicionar al candidato. Respecto de los mensajes, es necesario tomar en cuenta que seran basados en la honestidad ya que si se miente

se corre un alto riesgo, porque: "La mentira tarde o temprano se descubre."

¢) Ejes de la imagen.
Es importante, ademds, determinar sobre qué ejes o factores girara la imagen que se va a proyectar del candidato, donde se apoyaran las
acciones de comunicacion que se difundiran en forma paralela al mensaje central. Dichos ejes deben ser, de manera fundamental,
consistentes con la biografia del candidato, debido a que de la congruencia entre ellos y la imagen que se proyecte depende que el

posicionamiento de la campafia sea solido y efectivo.

6.- Organizacion de la campaia.

|
|

Coordinador de Campafia Después del candidato, el coordinador de campafia es el encargado de liderar y tomar
las decisiones durante ésta; es un individuo, voluntario, cuya funcion es coordinar las
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operaciones de la campafia, como la recaudacion de fondos, publicidad, votacion, sacar
el voto (con el contacto directo con el publico), y otras actividades de apoyo directo.

Asesor juridico

El asesor juridico adopta hoy un rol proactivo, y su existencia en la el desarrollo de una
campafia electoral nos permitira adelantarnos a los problemas y situaciones negativas
que surjan durante el desarrollo de ésta, durante la jornada electoral y en muchas
ocasiones terminados estos procesos porque cada vez mas son judicializados los
resultados electorales.

Coordinador Electoral

Es el encargado de validar toda la Informacion recopilada en el campo, asi como evaluar
los tiempos de la integracion de la estructura y su correcta captura en el sistema,
supervisar a los enlaces y a los capacitadores, sacar un estadistica de penetracion; asi
mismo serd el responsable de preparar y designar a los representantes de nuestro
candidato en cada una de las casillas el dia de la eleccion

Coordinacion de comunicacion

El responsable tratara de obtener el maximo de
cobertura en los medios de difusion donde se aluda, si es posible
positivamente, al propio candidato. Sera el responsable de los disefios de la publicidad,
de la produccion de promocionales y de marcar las lineas de accion en las redes sociales.
Este coordinador debe asegurar la presencia dptima, segun las necesidades tacticas, del
candidato en los medios de difusion.

Capacitadores Seran quienes se encarguen de capacitar a los enlaces y a los promotores del voto, para
que tengan estos todas las herramientas necesarias para la correcta integracion de la
estructura, asi como de la promocion del voto, las veces que sean necesarias.

Enlaces Validar la informacion impresa en los formatos de campo, efectuando las correcciones

y adiciones necesarias; asi como dando de alta a los ciudadanos como promotores del
voto o estructura electoral para nuestra estadistica y especular nuestra penetracion.

Promotores del voto

Promover en redes sociales y/o entre los ciudadanos visitados, el voto a favor de nuestro
candidato, obtener un listado de los que quieren participar como promotores del Voto
en su seccion; o como representantes de nuestro candidato el dia de la eleccion.
Entregar articulos promocionales, pegar propaganda y entregar cartas de nuestro
candidato y otros documentos en los domicilios visitados.
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7.- Accion electoral.
Darle seguimiento a los avances semanales de la promocion del voto y aceptacion; revisar que estén presentes los representantes de
casilla que hayan sido designados, detectar anomalias durante la jornada electoral y posibles delitos electorales, formulacion de

incidencias, seguimiento del conteo de votos y recabar las actas, sacar los resultados.
8.- Elaboracion de la memoria de la campaia.

Esta se realizara de manera individual por la persona designada por el coordinador y en esta se tomaran en cuenta todas las tareas y

actividades realizadas desde el inicio del programa hasta el desarrollo de cada una de las etapas.

Ao f): Lanarpe \Nm\m




